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1 e FICHA TECNICA

DATOS GENERALES DE APPCITY 2012

FECHA: 1, 2, 3y 4 de febrero de 2012 the bridge event « zaragozs 2012
CIUDAD SEDE: Zaragoza

PREVISION DE CONGRESISTAS ASISTENTES: 500 asistentes

AMBITO: Internacional

SEDE: World Trade Center Zaragoza

ORGANIZA: APPCITY

SECRETARIA TECNICA: ORIENTA VIAJES Y EVENTOS (Inscripciones y alojamiento)
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2 e ¢.QUE ES APPCITY 2012?

APPCITY 2012 nace de la importancia de formar
a los profesionales ante el gran potencial del
emergente mercado de las aplicaciones para
moviles, que supone la aparicién de nuevos
modelos de negocio y generacidon de empleo.

Actualmente, el mercado de la telefonia movil
es uno de los mas emergentes en los paises
mas desarrollados.

Es imposible negar la creciente importancia

de nuestros dispositivos moviles. Nuestros
terminales cada vez son mas rapidos, autdbnomos
y sofisticados.

Las aplicaciones madviles han impulsado el
comercio de los smartphones y han dado
sentido a su uso. Es dificil imaginar el gran éxito
de estos dispositivos entre los usuarios sin el
atractivo de las apps, que han sabido romper

el mercado y encontrar mas nichos de los que
cabria imaginar en un principio. Ya sea por
publico, por uso, por necesidad o por precio, el
impacto de las apps en la industria movil viene
dado por su diversidad.

Desde hace mucho tiempo los humanos
soAdbamos con dispositivos que nos permitieran
potenciar nuestra forma de relacionarnos con el
mundo. Cuando llegaron los primeros teléfonos
moviles el simple hecho de tener la capacidad
de llamar desde cualquier sitio nos encanto.
Poco a poco la tecnologia ha evolucionado vy los
smartphones y las conexiones moviles a Internet
han permitido que se desarrollen aplicaciones
gue a su vez ponen en funcionamiento las

capacidades de los dispositivos.
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APPCITY 2012 se basa en dos conceptos:

Formacion

La llegada del iOS 5 trae consigo importantes
novedades: 1.500 apps nuevas; un centro
organizado de notificaciones para acabar con
los molestos avisos; una completa integracion
de Twitter que permitira publicar fotos, videos
y enlaces; mejoras en Safari; una aplicacion de
tareas pendientes y recordatorios; la opciéon

T, nEm ﬁt ‘

de dividir el teclado; un sistema de mensajeria
exclusivo para iPhones al estilo WhatsApp; una
cdmara de fotos mas capaz, sincronizacion con
iTunes mediante Wifi... Importantes novedades
que aconsejan una puesta al dia en los
conocimientos de quienes van a desarrollar las
futuras apps sobre el nuevo sistema operativo.

Network
La puesta en comun de conocimientos es uno

de los mayores atractivos de APPCITY 2012, por

las posibilidades de enriquecimiento personal y

profesional que aporta.

APPCITY 2012 reserva un espacio especial
dedicado a ello, denominado APPCITY 2012
Network Area:

e Un lugar donde compartir ideas, descubrir

nuevas empresas, contactar con companeros e
inversores.

» Un espacio destinado a facilitar encuentros
entre profesionales a todos los niveles.

* Una zona donde podras divertirte, después de
un largo dia de aprendizaje, mientras te mezclas
con colegas y profesionales del sector.

» Espacios de exposicion e inspiracion: stands
de empresas patrocinadoras, islas de nuevos
productos, accesorios Utiles, novedades en busca
de financiacidn, inventos imposibles...
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3 « (EN QUE SE BASA APPCITY 2012?

OBJETIVOS

* Ser una plataforma de formacién que dé
impulso y apoyo a la proyeccidn nacional e
internacional de nuestros desarrolladores y
programadores.

» Convertir a Zaragoza ciudad de referencia en
el sector de las aplicaciones moviles.

e Comunicar el potencial del mercado de las
aplicaciones a los profesionales y al publico
en general y promocionar el desarrollo de
aplicaciones. APPCITY 2012 sera un magnifico
escaparate para los desarrolladores.

 Facilitar la creacién de aplicaciones utiles,
originales e innovadoras que resulten
interesantes para el usuario y analizar con
expertos las tendencias del sector y su futuro.

VALORES DEL EVENTO
* Creatividad, originalidad, frescura, alegria,
simplicidad, dinamismo.

* Innovacion, utilidad, sinergias - networking,
empleo, motivacion.

=

VISION

* La formacion, el conocimiento de las ultimas
tecnologias y la oportunidad de aprender de
los mejores, es la estrategia que siguen las
empresas de éxito.

 El profesional asistente demanda un modelo
de evento en el que la formacion de elite, la
diversidn y el networking vayan de la mano de
una forma innovadora.

 El profesional expositor y las firmas
patrocinadoras buscan la maxima satisfaccion
de los asistentes para ganar prestigio y
asegurarse un retorno de su inversién.

MISION

¢ Reunir a los profesionales del mundo de las
apps en un evento original y creativo a la vez
que riguroso.

* Despertar el interés de asistentes, expositores
y patrocinadores con formulas de marketing
imaginativas.
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4 « tDONDE? ¢POR QUE EN ZARAGOZA?

ESPANA es un mercado de importancia
mundial en el sector de las aplicaciones y la
telefonia moavil:

* Mas de 13 millones de usuarios de
Smartphones (por delante de Francia).

* 37% de penetracion de Smartphones (10%
de incremento respecto al aflo anterior).

« Numero de lineas moviles respecto al n? de
habitantes: 116% (fuente: CMT nota mensual
Dic 2010).

* 92 puesto mundial en descargas de
aplicaciones para dispositivos moviles.

* 236 millones de euros generados por
el negocio de las aplicaciones en 2012

(research2guidance).

Dentro de Espafa, ZARAGOZA se perfila como
la localizacion ideal para un evento de estas

caracteristicas:

* Por su situacion estratégica entre las
principales ciudades de Espafa, a una
distancia similar de Madrid, Barcelona, Bilbao,
Valencia, y de ciudades francesas como
Toulouse y Burdeos.

* Por su sistema de comunicaciones, con
enlaces por autopista, tren de alta velocidad
y avion con las principales ciudades
espafolas y europeas.

* Por su infraestructura hotelera y de
servicios, que la capacitan plenamente para
albergar grandes citas internacionales, como
se demostrd con la Expo 2008.

» €

31

POR TODO ELLO, CONSIDERAMOS
ZARAGOZA COMO LA CIUDAD IDEAL PARA
UN PROYECTO DE ESTE TIPO, ADEMAS DE
PORQUE ZARAGOZA ES LA CIUDAD CON
MAYORES POSIBILIDADES DE CRECIMIENTO
Y EXPANSION EN EL AMBITO NACIONAL.
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5 ¢ ¢A QUIEN VA DIRIGIDO?

APPCITY 2012 va dirigido a todas las personas
involucradas en el mercado de las aplicaciones
para moviles.

Ofrece sesiones dirigidas al disefo de apps,
programacion, marketing y comercializacion...

* Programadores

Ser los primeros en descubrir y aprender a
manejar las nuevas técnicas y herramientas
mientras te relacionas e intercambias opiniones
y métodos de trabajo con companeros del
sector.

Profesionales del sector a nivel nacional y
europeo:

* Programadores de apps

* Network programmers

* Disenadores
Conocer las técnicas y tendencias en disefio de
aplicaciones de éxito. Consejos y trucos de la

mano de gurus internacionales.

Profesionales del sector a nivel nacional y
europeo:

* Disefladores multimedia y de apps

* Disefadores 2D y 3D

* Directores creativos

« Empresas y Compaiiias

La oportunidad contactar con futuros clientes,
emprender nuevos negocios o mejorar los
actuales, ipuro network!

Directores ejecutivos, asesores y consultores
de compafias nacionales e internacionales:

« Empresas de telefonia movil

* Companias de software y videojuegos

* Empresas creadoras de apps

* Empresas usuarias de apps

* Empresas de capital riesgo, inversores

 Estudiantes de informatica,
programacion y diseiio

* Prensa y medios especializados

¢ Agencias de comunicacion,
publicidad y marketing

B PROGRAMMERS 35%

B HYBRIDS (PROGRAMMERS+ DESIGNERS) 20%

Bl COMPANIES USING APPS 15%
SECTOR COMPANIES 10%
DESIGNERS 10%

M INVESTORS 7%

B PRESS 2%

B OTHERS 1%

the bridge event ¢ zaragoza 2012
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¢POR QUE ASISTIR?

ALGUNAS RAZONES PARA ASISTIR
A APPCITY 2012

* Ser el primero en descubrir y aprender a
manejar las nuevas técnicas y herramientas en
programacion y disefio de aplicaciones.

* Un completo programa formativo que podras
adaptar a tus necesidades y seleccionar los
temas que mas te interesen. Unas jornadas
formativas especificamente disefadas para

estimular tu crecimiento personal y profesional.

* Es una oportunidad Unica de establecer
contacto con los mejores profesionales del

sector y con otros desarrolladores.

—
F

* La mejor forma de conocer las ultimas
tendencias y las claves del éxito de expertos con
reputacion internacional.

* Te ayudamos a comunicar tu idea al publico
que te interesa, a empresas e inversores, en
un ambiente iddneo de trabajo, aprendizaje y
colaboracion.

« Consigue inspiracién en el drea de Network:

un lugar donde divertirte, después de una larga
jornada de conferencias, mezclarte con colegas y
profesionales y compartir ideas.

« Disfrutar de la ciudad de Zaragoza; una ciudad
con una amplia oferta cultural, artistica y de ocio.
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6 « EQUIPO PROMOTOR

El equipo promotor de APPCITY 2012 surge de la alianza entre AC Simulation y Quelinka

Comunicacion. Un equipo lider con amplia experiencia demostrada.

4 SIMULATIONN

ADVANCE SIMULATION CENTER

AC SIMULATION

Nace de la persistencia de un grupo de
profesionales, unidos por un firme compromiso;
y que juntos dirigimos nuestros esfuerzos hacia
la creacion y formacion de una base sélida capaz
de superar los retos surgidos, y de alcanzar las
expectativas propias y de nuestros clientes.

Comprendemos la importancia de invertir para
desarrollar tecnologia en sus diferentes areas,
con el fin de descubrir, conservar, engrandecer
y aprovechar al maximo, el potencial que la
experiencia nos ha brindado.

Somos, en definitiva, un centro de generacion
de contenidos, que es donde se encuentra la
clave del desarrollo.

Lineas de negocio

Las lineas de negocio fundamentales en las que
operamos en el Centro Avanzado de Simulacidn
y que constituyen nuestra oferta de producto
son:

* La simulacién, es decit, la reproduccioén de
acontecimientos ocurridos en el tiempo, a través
de la tecnologia 3D y simulacion de modo fiel a
la realidad, o cumpliendo estrictamente con los
parametros técnicos acontecidos.

¢ Desarrollo de productos y creacion de
contenidos digitales, como bibliotecas
virtuales, visualizacién para la reproduccién de
acontecimientos pasados, presentes y futuros,
desarrollo de software.

¢ En el campo de la educaciéon y formacion,

la creacion de contenidos y perfiles para el
desarrollo de competencias profesionales
relacionadas con el tejido empresarial
conectado con tecnologias 3D y simulacion.

Areas de actividad

Los empleados de AC Simulation imparten
clase en el Centro de Tecnologias Avanzadas
para formar a profesionales en el campo de la
simulacion.

AC Simulation pretende hacer de esta
iniciativa un centro de captacion de talentos

y ser el foco de transmision del conocimiento
y transferencia tecnoldgica a empresas,
instituciones a nivel mundial, asi como a la
poblacidn en general para su aprovechamiento
mediante la aplicacion de estos entornos,
dispositivos y tecnologias, a su actividad y
necesidades.

El primer producto de esta empresa es la
aplicacién i-uro 3D para iPhone, iPad, Windows
Mobile o Android, dirigida a los profesionales
de la urologia y que cuenta con la participacion
de médicos de Espana, Chile, Brasil, Estados
Unidos, ltalia y Alemania.
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Objetivos

Pretendemos facilitar un mayor grado de
difusion, promocién y posicionamiento de los
productos y servicios nacionales relacionados
con la simulacion y el 3D, ademas de contribuir
al desarrollo de la cultura empresarial y a la
promocion de la industria vinculada a este
creciente entorno econdémico.

Para ello utilizamos tecnologias que permiten
simular la gravedad vy la fluidez, lo que supone
crear algo muy especifico para trabajar

desde Aragdn hacia el mundo. El grado de
especializacidon marca el grado de éxito.

quelinka

agenciacreativa

QUELINKA marketing, diseiio y comunicacion.
Formada por un gran equipo creativo.

Somos una agencia multidisciplinar, capaz de
proporcionar un amplio abanico de servicios de
comunicacion empresarial. Nuestra actividad
abarca desde la publicidad en soportes
convencionales hasta las ultimas tecnologias
web y su aplicacion a redes sociales. Creemos
apasionadamente en el poder de las ideas para
motivar y diferenciarse. La razdn de nuestra
existencia es ayudar a nuestros clientes a hacer
crecer su negocio.

Somos

» Estudiantes del comportamiento humano:
nos esforzamos por entender el efecto que las
marcas tienen en las vidas de las personas.

» Creativos: vemos lo que cualquiera puede

ver pero intentamos pensar lo que nadie ha
pensado. La creatividad es una poderosa forma
de hacer las cosas mas efectivas, simples,
rdpidas y agradables.

* Entusiastas: nos gusta lo que hacemos.

« Agiles para descubrir la forma de pensar,
sentir y comportarse de las personas y
conseguir centrar su interés en la marca de
nuestro cliente.

e Flexibles: nos adaptamos rapido a los
cambios del mercado y desarrollamos las
nuevas tendencias.

* Un equipo motivado, eso nos ayuda a
conseguir los mejores resultados.

Nuestros objetivos

» Dar soluciones efectivas a las nuevas
necesidades de la comunicacion.

¢ Que nuestro cliente se dedique a desarrollar
SsuU negocio, mientras nosotros lo damos a
conocer.

* Proteger y potenciar su imagen corporativa.
Lograr que su cliente le recuerde a través de su
imagen

« Crear experiencias atractivas para el
consumidor que produzcan resultados reales,
sorprendentes y duraderos para las marcas de
nuestros clientes.

e Transmitir el mensaje de su marca de forma
mas eficaz, notoria e impactante.

e Ser un socio y no un proveedor: nos
implicamos porgue queremos ayudar a crecer
a las empresas de nuestros clientes.
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7  FORMATO DEL EVENTO

NETWORK AREA

* Un lugar donde compartir ideas, descubrir
nuevas empresas, contactar con compaferos e
inversores.

» Un espacio destinado a facilitar encuentros
entre profesionales a todos los niveles.

* Una zona donde podras divertirte, después
de un largo dia de aprendizaje, mientras te
mezclas con colegas y profesionales del sector.

» Espacios de exposicidn e inspiracion: stands
de empresas patrocinadoras, islas de nuevos
productos, accesorios utiles, novedades en

busca de financiacidn, inventos imposibles...

ISLAS: ESCAPARATE DE IDEAS

Ademas, APPCITY 2012 posibilita la
presentacion de ideas a los asistentes
mediante la creacion de islas: pequenos
espacios destinados a facilitar encuentros
entre profesionales a todos los niveles. Un
area donde contar un proyecto a todos los
asistentes, intercambiar opiniones, establecer
contactos, conseguir inspiracion...

Las islas proporcionan la oportunidad ideal
para comunicar una idea al publico que
realmente interesa, a los mejores profesionales
del sector, empresas e inversores, en un
ambiente iddneo de trabajo, aprendizaje y
colaboracion.
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8 * PATROCINADORES

PATROCINADORES
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MIERCOLES, 1 de febrero

Registration and
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atomicilavor]

atomnicflavor]

« B AUVANCEL

07.30 Handouts
08.30 Inauguration and
Welcome
Plenary Session:
09.00 Enterprising in New
Tecnologies
Presentacion Beginner Level
Visién general de A Simple 10S g Interfaz y

09.30 A R review modules 1 . .

Adobe InDesign y Application Terminologia
- A to4
Publishing Suite

11.00 Break
Herramientas Usando la
bdasicas para el . Advance Writing documentacion,

A Simple 10S .

1.30 desarrollo de una Apblication Game center Apps trabajando con
magquetacion y su PP in iOS GameObijects,
instalacion Prefabs y Snapping
Disefio de .

ublicaciones Beginner Level Etiquetas, Capas

13.00 pub Objective-C review modules 9 a » Capasy

digitales. Modelos
s to 12
Caracteristicas

14.30 Break
Incorporacion
de objetos ..

. . . Programacion
interactivos. Beginner Level en Unity 3D:

15.30 Uso de Folio Objective-C review modules 13 y Sb:

. Componente

Builder para crear to 15

A A Transform
publicaciones y
articulos

17.00 Break

. . Programacioén
P!Jb'lC?C.IC’)neS a . Beginner Level en Unity3D:
disposicion de los Managing Memory >

17.30 . . . review modules 16  Componente
clientes con Viewer with ARC

N to 18 Character
Builder
Controller
19.00 Network Time

14
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JUEVES, 2 de febrero

Uso de imagenes
RAW. El correcto
revelado.

f\l+\ /]
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atomicilavor]

Delegation and

« B AUVANCEL

Events and

Un desarrollo con
Unity es posible
sin tocar cédigo.

Sy Tecm(.:as de mejora Core Location UlResponder (Repaso de plugins
de la imagen. .
. mas populares,
Fusiones de .
tiendas...)
elementos
1.00 Break
Objetos inteligentes. .
Modos de Programacién
. Mapkit and Text Touch Events and en Unity3D:
.30 apilamento. .
Input UlResponder Programacion de
Panoramas de interfaz
3602
Recorte de fondos.
Rellenqs segun el Subclassing UlView Core Animation Programacion en
13.00 contenido. . 5 .
. and UlScrollView Layer Unity3D: Fisicas
Deformacion de
posicion libre
14.30 Break
Video y 3D en Controlling Programacion
15.30 Photoshop. View Controllers Animation with visual con uScript:
Acciones. CAAnimation Introduccion
17.00 BreakK
Creacioén de Notification and Coptrol'llng . P_rogramacnon .
17.30 ortadas Rotation Animation with visual con uScript:
P CAAnimation Avanzado
19.00 Network Time

15
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VIERNES, 3 de febrero
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| WL

AN

. Realidad
IBOQkS Y APP’S.  y|TableView and Blocks and aumentada en
09.30 Conociendo el UlTableViewCon- - 22 7° S0¢ Unity3D
disefio movil de troller 9 (Ejemplos de
Apple. distintas opciones)
1.00 Break
Preparando la
app.
.30 El modelo Editing Blocks and Programacion en
. econdémico 6ptimo  UlTableView Categories Unity3D: Raycast
de organizacion.
Herramientas I.
Disefio de interfaz sc;te:::?; m|:1$o
de usuario para UINavigationCon- Web Services and P
13.00 . . . usando Raycast,
iPhone y iPad. troller UlWebView
: Delegados y
Herramientas Il. .
Listas |
14.30 Break
Usabilidad. Creandorutas.
Mejorando la Web Services and p
15.30 . N Camera . usando Raycast,
experiencia del UlWebView
. - Delegados y
usuario movil. R
Listas Il
17.00 BreakK
Marketing. ~ Integrando iOs
iAd y Adwords. UIPopoverContrv? UISplitViewCon- y Unity en las
17.30 - ller and Modal View .
Creatividad e troller versiones Pro e
. . . Controllers X
imaginacion. Indie
19.00 Network Time

16
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SABADO, 4 de febrero
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App’s de éxito Saving, Loading,

o REEEGE L
.
I

w

UVANCELD
Media Playback

Nuestra propia

09.30 . and and Background App: Desarrollo de
(Auditorio WTCZ). Multitasking Execution la idea
1.00 Break
L. . Media Playback Nuestra propia
App’s de éxito Subclassing K .
n.s0 (Auditorio WTCZ).  UlTableViewCell and Background App: Herramientas
Execution y Plataformas
L. Media Playback Nuestra propia
App’s de éxito K
13.00 (Auditorio WTCZ2). Core Data and Ba.ckground App: Creando la
Execution base
14.30 Break
Ingredientes para
una buena App.
Pasado, presente . Push Notifications Nuestra propia
15.30 y futuro de las Localization and Networking App: Interfaz
aplicaciones
moviles.
17.00 BreaK
Todo Sobre AirPlay.
Exhibe contenidos
con iBooks. ces as .
17.30 Desarrollo de Settings ::ZhN::x::;::ons :ueftl': |::l|;op|a
contenido digital 9 pp: Inp
movil.
19.00 Network Time
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